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二、说明、目录、图表目录

        &ldquo;互联网+传媒&rdquo;是基于互联网平台的技术、市场和管理创新的综合，为传统

行业的创新发展带来了重要机遇，也推动了传媒产业的创新发展，要从传媒产品的生产机制

创新、营销策略创新、服务和体验创新等方面采取相应的创新策略。&ldquo;互联网+&rdquo;

推动下的传媒产业呈现新技术应用常态化、商业模式多元化、政策管理规范化等发展趋势，

为我国传媒产业的经营和管理提供了启示和参考。

        2019年我国规模以上互联网和相关服务企业（以下简称互联网企业）完成业务收入12061

亿元，同比增长21.4%。2019年全行业实现营业利润1024亿元，同比增长16.9%，增速比上年提

高13.1个百分点。2019年全行业完成研发费用535亿元，同比增长23.1%2013-2019年中国互联网

业务收入情况

        2019年，SW传媒整体实现营收6690亿元，同比增长14.7%，已经开始企稳；实现扣非净利

润-172亿元，相比18年减亏180亿，主要原因是资产减值失对利润的拖累程度有所减小；盈利

能力来看，2019年行业毛利率稳定在25%，过去五年行业毛利率一直沉陷趋势；经营性现金流

大幅改善，2019年经营性净现金流合计849亿元，同比增长75%（主要受权重股东方财富、分

众传媒影响较大）。2019年年度财务数据有企稳迹象，主要是随着监管环境改善以资产风险

释放。1Q20传媒整体营收下滑12.3%，扣非净利下滑39.1%，大幅下滑的主要原因是大量资产

受到一季度疫情负面影响较大，而在疫情凸显韧性甚至获得业绩弹性的数字经济（游戏、视

频、电商相关）标的在A股传媒板块占比不高。2014-1Q20传媒行业经营性净现金流

        随着互联网与传统媒体的融合走向深化，传媒产业已经成为中国数字经济的重要组成部

分。中国经济稳中有进的，中国居民消费的持续增长和文化传媒消费的稳步提升，带动传媒

产业持续增长。传媒产业融合交叉使未来传媒业的去中心化特征愈发显著。互联网产业，特

别是移动互联网收入的增长已经完全弥补了传统媒体的萎缩，进而带动产业整体发展向好。

互联网广告和网络游戏已成为传媒产业中的支柱行业，网络视频、手机游戏、数字音乐与数

字阅读是增长潜力最大的细分市场。内容付费、粉丝经济、数据跨境贸易或将成为传媒业新

的经济增长点。随着下一代互联网IPv6的普及、5G时代的到来，传媒竞争将更加激烈，内容

付费、粉丝经济、数据跨境贸易或将成为传媒业新的经济增长点。未来传媒将向&ldquo;媒介

智能化、传播大众化、内容精品化、服务个性化、广告程序化、产业泛娱化、行业跨界化、

市场集中化、运营国际化、监管自律化&rdquo;的方向发展。预计未来五年，中国传媒业还将

保持两位数增长，2020年有望突破3万亿元。        中企顾问网发布的《2022-2028年中国互联

网+传媒行业前景展望与发展趋势研究报告》共十五章。首先介绍了中国互联网+传媒行业市

场发展环境、互联网+传媒整体运行态势等，接着分析了中国互联网+传媒行业市场运行的现



状，然后介绍了互联网+传媒市场竞争格局。随后，报告对互联网+传媒做了重点企业经营状

况分析，最后分析了中国互联网+传媒行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+传媒产业

有个系统的了解或者想投资中国互联网+传媒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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一、数字广播/音像发展现状分析

二、数字广播/音像发展趋势分析

第五节 数字电视发展分析

一、数字电视用户规模

二、数字电视市场结构

三、数字电视发展趋势分析

第六节 数字电影发展分析

一、3D电影发展规模

二、3D电影盈利能力

三、3D电影发展契机

四、3D电影发展前景

 

第八章 网络媒体产业发展现状及趋势分析

第一节 互联网行业发展概况及规模分析

一、互联网行业发展概况

二、互联网网民规模分析

三、互联网普及率分析

第二节 网络经济发展分析

一、中国网络经济营收规模分析

二、PC网络经济营收规模及共效率分析

三、中国移动网络经济规模分析

第三节 网络经济细分市场发展分析



一、电子商务市场发展分析

二、网络广告市场发展分析

        随着互联网的普及，以及精准化程度高、性价比高、媒体质量优等优势，互联网广告迅

速崛起，不断持续冲击传统媒介，市场份额持续上升：2016-2019年，我国互联网广告规模占

整体广告市场规模比重持续上升，到2019年，互联网广告所占比重已超过50%。2016-2019年

互联网广告规模占整体广告市场比重

        从收入增速方面来看传统媒体广告与互联网媒体广告，2016-2019年，互联网广告市场增

速虽然呈现出放缓的趋势，但近年来依旧保持近20%左右的增速;而传统广告市场，因互联网

广告市场对其的蚕食，其增长率呈现出波动变化，2016-2017年，传统广告市场呈现出负增长

，2018年恢复增长，2019年再度呈现负增长，增长波动较大。2016-2019年中国传统广告和互

联网广告增速

三、网络游戏市场发展分析

第四节 网络媒体产业发展分析

一、网络媒体的特点

二、网络媒体的发展阶段

三、自媒体的兴起及发展

四、网络媒体的发展态势分析

第五节 网络媒体产业发展趋势分析

一、网络媒体产业主要变化分析

二、云计算将成为重要技术因素

三、在线开放式应用程序平台将成为重要商业模式

 

第九章 移动媒体产业发展现状及趋势分析

第一节 中国移动互联网行业发展分析

一、中国移动互联网月活跃用户规模

二、中国移动互联网市场规模分析

三、中国移动互联网市场结构分析

第二节 移动媒体基础资源发展情况

一、移动媒体用户规模

二、移动媒体终端

三、移动网络建设

第三节 移动媒体产业发展概况



一、移动媒体的特点与优势

二、移动媒体市场规模分析

三、移动媒体对传统媒体的影响

第四节 移动媒体产品与服务发展情况

一、内容产品与服务产品的关联

二、移动媒体用户场景化

第五节 移动媒体发展趋势分析

一、移动视频媒体潜力巨大

二、户外新媒体资本时代结束

 

第四部分 竞争格局分析

第十章 互联网+传媒行业竞争形势分析

第一节 行业总体市场竞争状况分析

一、互联网+传媒行业竞争结构分析

1、现有企业间竞争

2、潜在进入者分析

3、替代品威胁分析

4、供应商议价能力

5、客户议价能力

6、竞争结构特点总结

二、互联网+传媒行业SWOT分析

1、互联网+传媒行业优势分析

2、互联网+传媒行业劣势分析

3、互联网+传媒行业机会分析

4、互联网+传媒行业威胁分析

第二节 互联网+传媒行业竞争格局分析

一、企业竞争格局分析

二、市场竞争格局分析

三、产品竞争格局分析

第三节 互联网+传媒行业集中度分析

一、市场集中度分析

二、企业集中度分析



三、区域集中度分析

 

第十一章互联网+传媒行业领先企业经营形势

第一节 中国互联网+传媒企业总体发展状况分析

一、互联网+传媒企业主要类型

二、互联网+传媒企业资本运作分析

三、互联网+传媒企业创新及品牌建设

第二节 中国领先互联网+传媒企业经营形势分析

一、华闻传媒投资集团股份有限公司

1、企业发展规模分析

2、企业主营业务分析

3、企业互联网+布局

4、企业经营优劣势分析

5、企业并购重组分析

6、企业最新发展动向

二、北京歌华有线电视网络股份有限公司

1、企业发展规模分析

2、企业主营业务分析

3、企业互联网+布局

4、企业经营优劣势分析

5、企业并购重组分析

6、企业最新发展动向

三、湖南电广传媒股份有限公司

1、企业发展规模分析

2、企业主营业务分析

3、企业互联网+布局

4、企业经营优劣势分析

5、企业并购重组分析

6、企业最新发展动向

四、北方联合出版传媒（集团）股份有限公司

1、企业发展规模分析

2、企业主营业务分析



3、企业互联网+布局

4、企业经营优劣势分析

5、企业并购重组分析

6、企业最新发展动向

五、中国文化传媒集团有限公司

1、企业发展规模分析

2、企业主营业务分析

3、企业互联网+布局

4、企业经营优劣势分析

5、企业并购重组分析

6、企业最新发展动向

六、陕西广电网络传媒（集团）股份有限公司

1、企业发展规模分析

2、企业主营业务分析

3、企业互联网+布局

4、企业经营优劣势分析

5、企业并购重组分析

6、企业最新发展动向

七、成都博瑞传播股份有限公司

1、企业发展规模分析

2、企业主营业务分析

3、企业互联网+布局

4、企业经营优劣势分析

5、企业并购重组分析

6、企业最新发展动向

八、广东广州日报传媒股份有限公司

1、企业发展规模分析

2、企业主营业务分析

3、企业互联网+布局

4、企业经营优劣势分析

5、企业并购重组分析

6、企业最新发展动向



九、中视传媒股份有限公司

1、企业发展规模分析

2、企业主营业务分析

3、企业互联网+布局

4、企业经营优劣势分析

5、企业并购重组分析

6、企业最新发展动向

十、上海新华传媒股份有限公司

1、企业发展规模分析

2、企业主营业务分析

3、企业互联网+布局

4、企业经营优劣势分析

5、企业并购重组分析

6、企业最新发展动向

 

第五部分 发展前景展望

第十二章 2022-2028年互联网+传媒行业前景及趋势预测

第一节 2022-2028年互联网+传媒市场发展前景

一、2022-2028年互联网+传媒市场发展潜力

二、2022-2028年互联网+传媒市场发展前景展望

三、2022-2028年互联网+传媒细分行业发展前景分析

1、数字媒体发展前景分析

2、网络媒体发展前景分析

3、移动媒体发展前景分析

第二节 2022-2028年互联网+传媒市场发展趋势预测

一、2022-2028年互联网+传媒行业发展趋势

1、移动化、数据化、智能化

2、从CTC到CFC

3、互联网广告居于主导地位

4、双融加快

5、行业集中度进一步提升

6、新巨头浮出水面



二、2022-2028年互联网+传媒市场规模预测

三、2022-2028年细分市场发展趋势预测

第三节 2022-2028年中国互联网+传媒行业供需预测

一、2022-2028年中国互联网+传媒企业数量预测

二、2022-2028年中国互联网+传媒用户规模预测

三、2022-2028年中国互联网+传媒主营收入预测

 

第十三章 2022-2028年互联网+传媒行业投资机会与风险

第一节 互联网+传媒行业投融资情况

一、互联网+传媒产业投融资环境变化

1、信贷环境变化

2、金融支持政策

3、互联网+传媒新股投融资概况

4、互联网+传媒企业上市潮解读

二、互联网+传媒新股投融资概况

三、互联网+传媒上市企业概况

四、互联网+传媒企业上市潮解读

第二节 2022-2028年互联网+传媒行业投资机会

一、影视产业仍存投资机会

二、新媒体面临发展机遇

三、整合与数字化利好出版业

第三节 中国互联网+传媒行业投资建议

一、加大互联网广告投入

二、继续发展IP影视

三、重点关注网游和电竞

四、加大数字出版投入

 

第六部分 发展战略研究

第十四章 &ldquo;互联网&rdquo;+时代下传媒的人才培养策略与跨界整合模式

第一节 &ldquo;互联网+&rdquo;背景下创新创业型影视传媒人才培养的重要性

一、&ldquo;互联网+&rdquo;对影视人才能力的新要求

二、&ldquo;互联网+&rdquo;背景下创新创业型影视传媒人才培养策略



1、营造良好的氛围，优化校园教育的机制

2、对互联网相关知识进行学习，培养创新思维

3、构建创新创业相关的课程，完善资源配置

第二节 &ldquo;互联网+&rdquo;时代媒体的跨界整合模式

一、智能模式：从数字整合到数据整合

1、内容创新环节：智能编写模式

2、内容传播环节：智能推送模式

3、反馈环节：智能监测模式

二、模式：从信息整合到知识整合

1、权威性

2、战略性

3、渗透性

三、智识模式：从知识整合到社交整合

1、形象整合：从知识到见识

2、场景融合：从媒介融合到场景融合

 

第十五章 研究结论及发展建议

第一节 互联网+传媒行业研究结论及建议()

第二节互联网+传媒子行业研究结论及建议

第三节互联网+传媒行业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议()
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